15 Лек  Мәтіннің медиадискурстағы коммуникативті үдерісі 

[bookmark: _GoBack]Медиамәтіндерінде сан түрлі стилистикалық амалдар мен құралдар мәтіндерге әр беру үшін мақсатты түрде қолданып, реципиенттерді сендіруге тырысады. Бұл амалдардың негізінен экспрессивтілік тудыру үшін стильдік мақсатта қолданылады. Гипербола қолданысы– медиамәтіндерде өте жиі қолданылатын стилистикалық құрал. Бұл әсерлеуіш тілдік құралдар оқырманды өзіне тарту үшін, әсерлендіру үшін кеңінен қолданылады. Мынау аунақшыма дүниеде жаңа көзқарас, жасампаз жаңашылдық таныта алмаған, өрелі өзгерістердің бастауында тұрмаған билеуші партиялар елді белеске көтермей, кұзға құлатады, оның кесірінен ел экономикасының тынысы тарылып, көбейген елден тебендей елге айналу қаупі төнетінін әлемдегі оқиғалар көрсетуде («Айқын», 1 наурыз 2014). Медиамәтінінің әсер ету күші ақпараттың маңыздылығында ғана емес, оны беру тәсілінде де жатыр. Хабарламаның мақсаты– ақпаратты алушының сенімін, пікірін және бағасын өзгерту арқылы алушыны адресанттың ниетін қабылдауға итермелеу. Бұл жағдайда ақпарат адресатқа оның назарын барынша белсендіре отырып, қолжетімді нысанда беріледі. Бұл үдерісте автордың оқырманға тікелей жүгінуі, материалдың сипатына сәйкес әсер етудің ұтымды және эмоционалдық әдістері қолданылады. Автор адресатты шешім қабылдау қажеттілігіне сендіруге, эмоционалды түрде әсер етуге ұмтылады. Әдетте, қажетті әсерге қол жеткізу орын алған оқиғалардың маңыздылығының фактілерін көрсету, олардың өзектілігі (рационалды әсер ету), оқырманның сезімі мен эмоциясына жүгіну (эмоционалды әсер) арқылы жеңілдетіледі. Риторикалық аргумент деп адресатқа дәлелдің максималды түсініктілігі (яғни, қолжетімділік, шындық, ақпараттық мазмұн, нанымдылық) қамтамасыз етілетін коммуникативті әрекетті ұйымдастыру тәсілін айтамыз. Бұл жағдайда риторикалық аргумент толық, ауызша қалыптасқан ойды білдіреді, оны аудитория дұрыс, орынды, қолайлы деп бағалайды. 
[bookmark: _Hlk191816603]Қазіргі медиакоммуникациядағы негізгі мәселе белгілі бір астар, коннотациялар және т.б. қамтитын ақпаратты түсіндіру болып табылады. Медиамәтіннің авторы басқа біреудің сөзін емес, өзінің сөзін басқарады, оны мәдени ортамен үйлестіреді, интерпретацияланған оқиғаларды көрсетеді. Бұқаралық ақпарат құралдарындағы сөйлеудің риторикалық сипаты бейнесі сөздер пен стандарттың кезектесуіне байланысты және әлеуметтік бағалаушылықпен сипатталады. Бұл факторлар ақпаратқа әсер ететін медиастилінің стилистикалық негізін белгілейді, ал медиамәтіннің авторы оны әлеуметтік мазмұнмен толтырады. Орталық нүкте– медиаәсер ету табиғатының өзі ғана емес (медиадискурс риторикасы), сонымен қатар тілдің медиакоммуникация сфералары мен жағдаяттарында (арнайы стилистикалық компонент), тілдің әлеуметтік табиғатымен үйлесімде қолданылуы. Медиакоммуникацияның тағы бір аспектісін де есте ұстаған жөн. Ол- коммуниканттардың әлеуметтік мінез-құлық ерекшеліктерін көрсететін әлеуметтік фон немесе әлеуметтік стилистика. Шындықты идеология мен менталитет тұрғысынан актуализациялау медиамәтіннен белгілі бір ақпараттың адекватты (адекватты емес) берілуі мен қабылдауының белгілі бір түрі болып табылатын ерекше әлеуметтік стильді көруге, түзетуге, сақтауға мүмкіндік береді. Дискурс теориясы тек лингвистикада ғана емес, сонымен қатар медиакоммуникацияға қатысты зерттеулерде де белсенді дамып келе жатқан салалардың бірі. Медиадискурстағы коммуникативті үдерістің өзіндік нақты міндеттері бар, ол белгілі бір келісімге қол жеткізуге немесе автордың өз көзқарастары мен ұстанымдарын түсінікті етіп жеткізуге ықпал етеді. 
Медиадискурс риторикасы осы процестің негізінде жатыр, өйткені медиадискурс риторикасы оқырманға (аудиторияға) тілдік әсер етудің әртүрлі формаларын, сендіру жолдарын түсіндіреді, ақпаратты адресат үшін қолайлы түрде ұсынуға көмектеседі. Бұл оқырманға тікелей үндеу, сөйлеушіге қажетті белгілі бір әрекеттерге шақыру, императивті конструкцияларды қолдану, сөйлеу әрекетінің стереотиптері, қарым-қатынас формулалары, манипуляциялық тәсілдер мен айыптау риторикасы т.б. тәсілдер арқылы бұқаралық ақпарат құралдарының тіл деңгейінде айқын көрінеді. Медиадискурс әлемнің өзіндік бейнесін, басқаша айтқанда, әлемнің медиасуретін құрайды.
